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Ziveé tradice jsou jsou
urcité spojovany s
Ceskem i v obrazu
zahranicnich
navstévniku

716 %

66 %

61 %

61 %

67 %

MUST HAVE

MUST HAVE

MUST HAVE

MUST HAVE ?

MUST HAVE



~ Analyticka vychodiska

DNA

Ovéreni brandové
pyramidy 2025

66 % Zivé Femeslo a tradice 72 % Kulturni a historické dédictvi (UNESCO)

71% Dostupné

69 % Bezpecne, klidne 64 % Prirodni lecive prameny, wellness a lazne

a uklidnujici

Soucasné vnimani

Praha, pivo, historie, kultura 84 % Hledaci kultury a historie

86 % Svobodny Esence znacky
duch Ceska
72 % Okouzlujici, uvolnéné a magické misto m”Positioning

s bohatym, mnohovrstevnym kulturnim
dedictvim a krasnou prirodou

30 % Malé, nenapadneé, blizké 44 % Pohostinne
1% Trochu drzé, s kapkou cerného humoru 37 % Uvolnene
20 % Odolné, vynalézaveé, schopné 32 % Bohemske 30 % Kreativni

29 % Okouzlujici, osliujici

68 % Neocekavane a inspirujici zazitky, kvali nimz se chces vracet
44 % Uklidnuijici, odpocinkové, klidne

69 % Duch mista: nad¢asove, malebné, magicke, bohémské

64 % Jidlo a pivo
74 % Krasna, odpocinkova priroda

69 % Pribéhy, pohadky a alchymie

Klicové cilové skupiny

Sousedni zemé

92% Milovnici wellness a prirody,
,City break”, Foodies

Procentni soulad s preferencemi a vnimanim respondentt jednotlivych faktord znacky Cesko

Zdroj: STEMMARK: Vnimani znacky Ceska v Italii, Koreji, Némecku, Spojeném kralovstvi a USA, 2025 (préimérna hodnota za véechny trhy)

49 % Sport (hokej, tenis)
53 % Technicke, podnikatelské
a primysloveé dedictvi a inovace

Klicova konkurence

Osobnost znacky

Emocionalni atributy

Racionalni atributy

Vychozi pozice

Francie, dovolené na plazi
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Kulturni turismus

Podprodukt Segmenty

Cilové trhy

Hlavni partneri

Klicové aktivity a cile 2026

Pamatky Hrady a zamky

Hmotné pamatky UNESCO
Kulturni pamatky
Industrialni pamatky
Sakralni pamatky
Architektura (historicka

a architektura

a moderni)
Umeéni Muzea a galerie
a tradice Design

Hudba

Divadlo a tanec

Literatura
Zvyky, tradice

Nehmotné pamatky UNESCO

Blizké i vzdalené trhy, navstévnici
zajimajici se o kulturni dédictvi
a historicky vyvoj v Evropé

Spanélsko, Italie velky dlraz
na pamatky UNESCO

Cirkevni pamatky - blizkeé trhy
Neémecko, Polsko, Rakousko,
Italie, Spanélsko

Slovensko, Polsko,
Nizozemsko, Némecko,
Svédsko, Finsko

NPU
Asociace majiteld hradd a zamkd

Asociace nestatnich otevrenych
pamatek

Dobrovolny svazek obci
Ceské dédictvi UNESCO

Czech National Trust

Asociace hudebnich festivalt CR
Ceska centra

Asociace muzei a galerii

Nadace Mucha

Nadacni fond Kaplicky Centre

Realizace presstripu zaméreneho
na blizkeé trhy

Uzavreni a revize memorand
o spolupraci s klicovymi partnery

Realizace pravidelnych setkani
s partnery

Zajisténi obsahu k tématu
industrialnich pamatek

Realizace presstripu Literatura
ve spolupraci s MZK

Tvorba landing page literatura

Zajisténi rozSirené prezentace
v ramci Frankfurt Buchmesse
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Aktivni turismus
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Cesi a nehmotné kulturni
dédictvi
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N

Metodologie

Kvantitativni online dotazovani

Metoda (CAWI)
Lokalita Celé Cesko
Velikost vzorku N=1000

Cilova skupina
Délka sbéru dat
termin sbéru

Reprezentativa

ceska populace - kvotni vybeér
7 dni

4.-10.8.2026

ano, cela ceska dospéela populace
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Znalost pojmu nehmotné kulturni dédictvi

Necela polovina Cechu (45 %)
uvadi, ze se jiz setkala s pojmem
"nematerialni / nehmotné / zivé
dedictvi".

Naopak tretina populace (33 %) se s timto pojmem nikdy nesetkala a zbyla
pétina (22 %) si neni jista, zda se s nim jiz setkala.

Mensi mira znalosti téchto pojmu je mezi osobami se zakladnim vzdélanim
— znalost pojmu v této skupiné udava 31 %, naopak mezi osobami s VS
pojmy zna 61 % osob.

Setkal/a jste se nékdy s pojmem nehmotné
kulturni dédictvi?

Ano
45%
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Co si Cesi predstavuiji pod pojmem

nehmotnée kulturni dedictvi

Mezi lidmi, kteri dokazali pojem
blize popsat, dominuji asociace s
tradicemi a zvyky, folklorem a
lidovymi remesly.

otevrena otazka
N= 676 z1000

Co si vybavite pojmem nehmotné kulturni dedictvi?

Tradice a zvyky (obecné) 33%
Obecné "kulturni dédictvi" (bez upresnéni)
Folklor - pisné, tance, kroje

Pamatky a stavby

Svatky, slavnosti, pouté

RemeslIna a lidova tvorba

Priroda a krajina 2%

Gastronomie 2%

20%

0% 5% 10%  15% 25% 30% 35%
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Aktivity jako nehmotné kulturni dédictvi

Houbareni, zpév taborovych pisni
nebo chatareni jsou nejcastéji
prirazovane aktivity k
nehmotnému kulturnimu dédictvi.

N =1000

Zpivani taborovych pisni s prateli u ohné za doprovodu kytary

Ktere z techto aktivit povazujete za nehmotne kulturni dedictvi?

Houbareni

Chatareni nebo chalupareni

Turistické vylety po znacenych trasach

Ucast na slavnostech, poutich nebo historickych akcich
Sbér lécivych bylin

Kutilstvi

Cundr

Vylet s prateli na vodu

Navstéva hudebniho festivalu pod Sirym nebem

Udast na LARPu

Nic z vySe uvedeného

o\o o\o o\o

Q" ©° QO

33%
31%
28%
26%
25%
ACY

21%

19%

o

N

\o o\o o\o o\o o\o
ISLI LIRS L
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Aktivity Cechi

Kterym z nasledujicich aktivit se vénujete ve svem volném case?

Témér polovina Cechi se vénuje

turistickym vyletim (48 %) a vice Turistické vylety po znacenych trasach

nez tretina houbareni (41 %). Houbateni
Kutilstvi a chatareni praktikuje
ctvrtina Cechu. Kutilstvi

Chatareni nebo chalupareni

Ucast na slavnostech, poutich nebo historickych akcich
Vylet s prateli na vodu

Sbér lécivych bylin

Navstéva hudebniho festivalu pod Sirym nebem

Zpivani taborovych pisni

Cundr

Udast na LARPu

Nic z vySe uvedeného

0%

10%

20%

30%

40%

50%
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Nehmotné kulturni dedictvi

« Témér polovina Cecht (45 %) se jiz setkala s pojmem
"nematerialni / nehmotné / zive dédictvi", tretina (33
%) se s nim nesetkala a 22 % si neni jista.

« Mezi tim, co si pod pojmem lidé nejcastéji predstavuiji,
dominuiji tradice a zvyky (33 %), obecné "kulturni
dédictvi" bez blizsiho upresnéni (11 %) a folklor -
lidové pisnée, tance, kroje (9 %).

« Houbareni, zpév taborovych pisni nebo chatareni jsou
nejCasteji prirazovaneé aktivity k nehmotnému
kulturnimu dédictuvi.

. Cast respondentd si pojem plete s hmotnym
dédictvim (hrady, zamky, pamatky) - naznacuje to
prostor pro osvétu ohledné rozdilu mezi hmotnym a
nehmotnym kulturnim dédictvim.

olirism - megiibar k&
/',“fﬂlJ
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»
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Dekuji za pozornost
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