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SPECIFIKA

turisticke oblast Krkonote

KrkonoSe se vyznacuiji:

- Mimoradnym pfirodnim bohatstvim
(Krkonossky narodni park)

- Velmi vysokou intenzitou cestovniho
ruchu (druhou nejvyssi v CR)

- Kvalitni infrastrukturou pro zimni i letni
aktivity

- Rozsahlou siti ubytovacich zarizeni
(pres 1000 HUZ s vice nez 86 000
10zky)

- Rozvinutym systémem turistickych
informacnich center (26 TIC, z toho 10
certifikovanych)
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NAVSTEVNOST

3 705 354

prenocovani v HUZ v roce 2024

1123 976

navstévniky v roce 2024

24 %

tvorili zahranicni navstevnici

4,3
dni byla prOmérna délka pobytu

SEZONNOST

35 %

navstévnosti tvori zimni sezéna

32 %

navstévnosti tvori letni sezéna

KRK( DNOSE

EKONOMIKA

12 - 17 miliard

celkova spotreba iniciovana CR

4 - 6 miliard

prijmy do statniho rozpoctu

10 - 12 tisic

pracovnich mist vytvoreno diky CR

krkonose.eu
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KDO JSME

n co— dedsomnne

Ing. Jan Sobotka
predseda DMO Krkonose

KrkonoSe - svazek mést a obci vznikl v roce 2000 z
iniciativy meést a obci za podpory KRNAP i obou
krajU. Jeho cilem bylo sjednoceni regionu, jednotna
marketingova prezentace a pfiprava spolecnych
projektd.

Dnes pusobime jako certifikovana oblastni
destinacni spolecnost. Zastupujeme KrkonosSe na
krajské i statni urovni, koordinujeme marketing
regionu a pripravujeme projekty, které by jednotlivé
obce samy realizovaly jen obtiZzné.

Postupné se posouvame od samotné propagace
také k vétSi koordinaci rozvoje cestovniho ruchu.
Vytvarime prostor pro setkavani obci, podnikateld,
Spravy KRNAP i dalSich partnert tak, aby se o
budoucriosti regionu mluvilo spolec¢né - ne kazdy
zvIast.
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44 krkonosskych obci.

V 4

ereni

Pracujeme z pov
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s SJEDNOCUJEME KRKONOSE sk VYPRAVIME PRIBEHY

Pudunjeme srozumitednow destinaci WU [ navenek, ZM[({/}/WWW{'VMZI/M szbz/.

s MOTIVUJEME KE SPOLUPRACI s CHRANIME A EDUKUJEME
eropgjujene sily. Abychav wehavadi pfirdu i wistr ks Zivetu.

>k INSPIRUJEME A PROVAZIME ¥ POSILUJEME REGION
Dodindnne 57 vadan sbjenvsvat, Povdidndnmne mn ks rozveji,

JADRO A UCEL DMO KRKONOSE
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VIZE KRKONOSE 2032

Krkonose jako evropskis horskds destinace wdr zited nébo cestovnihao rucha,
W[zejf&f celorond aumtenticke zj/'z/i(‘/(/?/ v harnondi s priredow oo ndstind
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KAM =
SMERUJEME

Posledni roky se nesly ve znameni
pripravy dolezitych strategickych
dokumentd.

V prvni radé vznikla strategie rozvoje
regionu, ktera bude udavat smér Krkonos
v nasledujicich sedmi letech.

Navazuje na ni strategie znacky, jez
definuje, jak chceme Krkonose
prezentovat a jaké hodnoty budeme
dlouhodobé hijit.

Soucasti této promény je i nova vizualni
identita, kterou jsme predstavili v roce
2025. Ta dala zna¢ce Krkonose novou
tvar, kterou dnes vidite na socialnich
sitich, webovych strankach i v tisténych
materialech.

STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO
RUCHU REGIONU KRKONOSE

Pro roky 2025 - 2032

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v
turistické oblasti KrkonoSe na obdobi 2025-
2032 predstavuje klicovy koncepcni
dokument pro koordinovany a udrzitelny
rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Vznikla

v dobé, kdy destinace Celi nékolika
zasadnim vyzvam - od klimatické zmény
pfes ménici se pozadavky navstévnikl az po
potfebu digitalni transformace.

Strategie rozvoje

STRATEGIE ZNACKY KRKONOSE

2025

Nova vizualni identita destinace vznikla na
zakladé cill, vize, hodnot i positioningu
defionovaného ve Strategii znacky
KrkonoSe. Ta navazuje na Strategii rozvoje
regionu a urcuje zakladni vizualni a
komunikacni ramec znacky KrkonosSe.

Strategie znacky

KRK( DNOSE

MARKETINGOVA STRATEGIE

2025

Marketingova strategie destinace KrkonoSe
navazuje na Strategii rozvoje cestovniho
ruchu regionu a Strategii znacky KrkonoSe a
prevadi jejich vizi do konkrétniho ramce
marketingové komunikace.

Jejim cilem je sjednotit zplsob, jakym o
KrkonoSich mluvime, jak je predstavujeme
navstévnikim doma i v zahranici a jak
systematicky budujeme jejich znacku.

Marketingova strategie

krkonose.eu


https://drive.google.com/file/d/15i9uC8xepTpksR1fg_x2HtBlrjD1It9Q/view?usp=sharing
https://svazek.krkonose.eu/marketingova-strategie-krkonose
https://drive.google.com/file/d/1uiklT-63A_QXAeuxmgs1BGiz84kOqked/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1uiklT-63A_QXAeuxmgs1BGiz84kOqked/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/16Bgx3uysxVFA41pZrfiX-UR57K39t_Vv/view?usp=sharing
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Hory mnoha nej:
Nejvyssi.
Nejnavstévovanéj-
si. S nejstabilnéjsi
snéhovou
pokryvkou.
Nejvyssi hora
republiky.
Nejdelsi vodopad.
Nejvétsi ceska
reka. Nejsirsi sit
stezek a tras.
Nejvétsi lyzarsky
resort v Cesku.
Pestra nabidka
aktivit a sluzeb.

NN 0T A por ks

USP DESTINACE
tradiEnott

Tradicni turisticka
destinace.
Uchovava cennou
prirodu, tradicni
hodnoty, remesla
a produkty.
Proces vyroby
perlickovych

K rokonos

Zna ho kazdy.
Dobry duch hor,
jenz ztélesnuje
hodnoty regionu.

ozdob Rautis a Laka k
rucni vyroba skla pohadkovym
na seznamu dobrodruzstvim.

UNESCO.




RAUTIS

Pribed pered v Krkonotichv
spoluprice s DMO Krkonose
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Navstevnost:

2004 300
2025 14.554

Prvni spoluprace s DMO na veletrzich CR

2020 ocenéna zapisem na
Reprezentativni seznam
nehmotného kulturniho dédictvi

lidstva UNESCO jako svétove
jedinecna dovednost
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RAUTIS - SOUCAST TURISTICKE
NABIDKY

Portoddkove Krkonote

KRKCODNOSE e
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Hlavni komponenty

Razitkovaci hra Pohadkové Krkonose.

BroZura Pohadkové Krkonose, jeZ zaroven plini funkci privodce destinaci pro cilovou skupinu.
Pohadkové postavy a jejich pribéhy, které hrou provazeji.

Jedinecna grafika od akademické malifky Renaty Oppeltové.

Geofun, questing a geocaching.
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Cilova skupina

Rodina s détmi ve véku 5 - 9 let.

Rodinny program vybira a organizuje Zena, proto je personou ona. Persony jsou detailné rozpracovany, pfistupujeme
k nim dle mista bydlisté - liSi se potfeby persony Zijici v regionu a persony, jeZ tu travi dovolenou s détmi.

Obecné je to Zena ve véku 35 - 45 let se stfedoskolskym az vysokoSkolskym vzdélanim hledajici aktivni napln volného

c¢asu s détmi.

Prinosy produktu

Kompletni program na celou dovolenou v KrkonoSich, zpracovani celodennich vyletl véetné doprovodnych aktivit a
sluZzeb, které klienti budou potrebovat vyuzit.

Motivace déti i rodict k aktivné strdvenému casu v jedinecné krajiné.

Budovani vztahu k regionu, edukace.

Disperze navstévnikl v Case i prostoru diky zapojeni mnoha tip0 subjektt a lokalit, i téch méné vytizenych.

Sitovani partnert a sluzeb.

ZvySeni navstévnosti razitkovacich mist.

Partneri produktu

44 razitkovacich mist

Informacni centra v regionu

Sprava KRNAP

Liberecky a Kralovéhradecky kraj
Partnefi - ¢lenové Fondu CR KrkonoSe

Cena produktu

Cena pro uzivatele je 100 K¢ za zakoupeni broZury.
Naklady na realizaci projektu jsou zhruba 400.000 K&/rocné.

Cilové trhy

Produkt je prozatim cilen vyhradné na Cesky trh.
Hlavni zdrojovou oblasti je Praha a Stfedocesky kraj.
Treti nejsilnéjsi skupinou jsou rezidenti.

Distribucni kanaly

44 razitkovacich mist.
Informacni centra v regionu.
Partnefi z fad ubytovateld.
E-shop Zdrava lahev.

Osobné na regionalnich akcich.

Propagace

Online: microsite www.pohadkove.krkonose.eu a webovy portal www.krkonose.eu, socialni sité destinace vCetné
instatrip a vlastni skupina na FB, Sklik a Google Ads

Offline: Plakaty a samolepky na vSech razitkovacich mistech, ucast na regionalnich akcich pro rodiny s détmi, zaloZka s
omalovankou na vSech vétSich ubytovacich zarizenich v regionu, TN Krkonose, inzerce - MF Dnes.



https://pohadkove.krkonose.eu/
https://www.krkonose.eu/pohadkove-krkonose-zvou-na-rodinne-vylety
https://www.facebook.com/groups/729837032170501
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1. Rodiny s détmi ve Predstavy

= k 5 10 I t Rodiny zvoli za cil své dovolené destinaci, ktera jim nabidne rozmanité moznosti vyziti. Rodina
Ve U - e znamena 3 a vice clend domacnosti, z nichz kazdy mUze mit jinou predstavu o traveni volného casu.

Destinace by méla nabidnout pro kazdého trochu.

Rodice v KrkonosSich nehledaji pouze zabavu pro déti, ale také pridanou hodnotu v podobé poznavani
a pohybu v prirodé, navratu k tradicnim hodnotam i zklidnéni v prijemném a pohodovém prostredi.

weows

nebudou prilis fyzicky vycerpavat.

Obavy

Rodice resi predevsim dostupnost destinace. A to jak z hlediska dojezdové vzdalenosti, tak také
ekonomickou dostupnost ubytovani a sluzeb Ci blizkost zdravotni péce. Dostupnost téz ve smyslu
bezbariérovosti a prizpisobené nabidky. Kvalitni a komplexni informace dodava jistotu, Zze vylet s
détmi zvladnou a nebude je pFilis vyéerpavat. Ze se nebudou potykat s chaotickou logistikou,
dlouhymi presuny autem Ci verejnou dopravou.

Obavaji se prelidnéni nékterych mist, které je v rozporu s planovanym utékem pred kazdodennim
ruchem. Nejistotu midze vyvolavat také nestabilni horské pocasi, jez mUze narusit bezpecnost vyletu
nebo planované venkovni aktivity. S tim souvisi nejistota ohledné dostatecného vybaveni regionu
indoor aktivitami.

aktivni cas v prirodé, lehéi turistika, poznavani a zabava pro

déti, jez prinasi castecny odpocinek rodi¢Um. V zimni sezoné

potom vyuzivaji sportovni aktivity na snéhu a zazemi areald. Persony pro tuto SkU pinu
Hlavni zdrojovou oblasti je Praha, Stfedni Cechy,

Kralovéhradecky a Liberecky kraj. Eva, Petra, Lenka a Pavla

20 KRK( DNOSE



rovz (tkovoci bhorar

Odebrané brozury:

2024 1.505
2025 1.783

Vydané ceny:
2024 1.707
2025 1.800
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